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Gut zum Anfeuern.

Was sind
Strukturierte
Produkte?

Rechtlich gesehen sind Strukturierte Produkte
Schuldverschreibungen beziehungsweise
Forderungsrechte gegen den Emittenten. Fir
ihre Erfullung haftet der Emittent mit seinem
Vermogen. Die Bonitat des Emittenten eines
Strukturierten Produkts ist daher flr den
Anleger von grosser Bedeutung. Strukturierte

y AV Produkte sind keine kollektiven Kapitalanlagen,
. & . - Strukturierte Produkte sind innovative und und Anleger geniessen nicht den besonderen
"‘w - 4 flexible Anlageinstrumente, die eine attraktive Schutz gemass Kollektivanlagengesetz KAG.
-'_‘ . # ’ Alternative zu direkten Finanzanlagen (wie
A m“__ - Aktien, Obligationen, Wahrungen etc.) Die Vermogenskategorie der Strukturierten
. . darstellen. Dank ihrer Flexibilitat lassen sich Produkte ist fir den Finanzplatz Schweiz
:'w ﬁqrf o auch in anspruchsvollen Marktumfeldern und die Vermdgensverwaltung wichtig. Die
- wﬂ. ", fur jedes Risikoprofil passende Anlagelsun- junge Industrie ist in den letzten Jahren stark
"4 4" gen finden. gewachsen und hat ein volkswirtschaftlich
. relevantes Volumen erreicht. Heute sichern
. "‘:’" Definiert werden Strukturierte Produkte als sie direkt und indirekt Gber 3000 hoch-
- von Emittenten (Herausgeber von Wert- qualifizierte Arbeitsplatze. Gemass Angaben
S ﬂ:_-, g papieren) 6ffentlich ausgegebene Anlage- der Schweizerischen Nationalbank sind
"':'_““‘ z - instrumente, deren Rickzahlungswert von der ~ momentan rund CHF 200 Mrd. auf Schweizer
,_:;m-k - _" Entwicklung eines oder mehrerer Basiswerte Bankdepots in Strukturierten Produkten
e abhangt. Als Basiswerte fur Strukturierte investiert («Assets under Management»).

-

Ein zukiinftiger Wald,
der wertvollen Sauerstoff
produziert.

Produkte dienen zum Beispiel Anlagen wie
Aktien, Zinsen, Devisen oder Rohstoffe wie
Gold, Rohdl, Kupfer oder Zucker.

Strukturierte Produkte setzen sich aus der
Kombination einer klassischen Anlage
(beispielsweise einer Obligation) mit einem
derivativen Finanzinstrument zusammen.
Entsprechend der gewahlten Derivatstrategie
kann dadurch fur jede Markterwartung
(aufwarts, seitwarts, sinkend) und jedes Risiko-
profil (konservativ, ausgewogen, aggressiv)
ein geeignetes Produkt hergestellt werden.

Dies entspricht rund 4 % der insgesamt in
der Schweiz verwalteten Vermogenswerte.

Aktuelle Zahlen zum Marktvolumen verof-
fentlicht der Schweizerische Verband fur
Strukturierte Produkte (SVSP) laufend auf
seiner Website: www.svsp-verband.ch

STRUKTURIERTE
Entdecken Sie das Potenzial. PRODUKTE

Was sind Strukturierte Produkte? | 5




Geschichte
der Derivate

Strukturierte Produkte — auch Derivate
genannt — werden oft mit Werten wie
Innovation, Komplexitat und Modernitat
assoziiert. Tatsache ist aber, dass die ersten
Derivatgeschéfte bereits vor Christi Geburt
abgeschlossen wurden.

Auch wenn Derivate heute falschlicherweise
oft als Spekulationspapiere verschrien wer-
den, Gben diese Instrumente in der Wirt-
schaft wichtige Funktionen aus. So kénnen
sich zum Beispiel Produzenten mit Hilfe von
Derivaten gegen steigende Rohstoffpreise
oder Ernteausfalle absichern: McDonald's
etwa kann durch den Kauf von Rindfleisch-
Futures den Verkaufspreis seiner Hamburger
konstant auf gleichem Niveau halten, da das
Unternehmen so nicht von den Schwankungen
an den Rohstoffmarkten betroffen ist.

1991 2006 2007 2008 2009
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Dieser Risikotransfer lohnt sich aber auch fr
den Privatinvestor: Auch ein Privatanleger
kann sich mit Strukturierten Produkten nam-
lich gegen fallende Aktienkurse absichern.

Die Anféange der Derivate

Historisch betrachtet gehen Derivate viel
weiter zurtick als Aktien. So lassen sich die
ersten Termingeschafte (Futures) bis 1700v. Chr.
zurlickverfolgen, die erste borsengehandelte
Aktie dagegen wurde «erst» 1602 heraus-
gegeben.

500 v. Chr. wurden die ersten Terminkontrakte
auf Oliven gehandelt. Die Motivation der
Produzenten war, sich gegen fallende Preise
abzusichern, indem sie schon im Voraus den
Olivenpreis mit den Kaufern vereinbarten.
Gleichzeitig konnten sich die Warenabnehmer
gegen steigende Preise absichern. So ent-
standen zum ersten Mal in der Geschichte
«Spekulationsgeschafte». Der Mathematiker
Thales, der damals in grossem Mass Optionen

fur den Betrieb von Olivenpressen erwarb,
konnte diese Nutzrechte ausserst lukrativ
weiterverdussern. Dies gelang ihm dank
seiner Fahigkeit, die kiinftige Ernte frihzeitig
richtig einzuschatzen.

Mit seinen Optionen erwarb Thales ein Recht
auf die zukUunftige Nutzung eines Guts. Falls
die Ernte schlecht ausgefallen ware, hatte
Thales seine Optionen nicht ausgetbt, und
diese waren wertlos verfallen. An diesem
Grundprinzip hat sich bis heute nicht viel ge-
andert.

Von der «Tulpenmanie» hin zum
Terminhandel

Die Blutezeit der Optionen begann im 17. Jahr-
hundert mit der niederlandischen «Tulpen-
manie», einer Spekulationsblase in Tulpen.
Tulpenzwiebeln galten damals als wertvoller
als Gold und Edelsteine. Nachdem 1637 die
Tulpenzwiebelpreise in exorbitante Hohen
geschossen waren, l6ste dies bei den Handlern

eine Verkaufswelle aus, und die Preise brachen
ein. Die Folge davon war eine Wirtschaftskrise.

Im 19. Jahrhundert wurde der Terminhandel
mit der Griindung des Chicago Board of Trade
(CBOT) salonfahig. Termingeschafte konnten
nun in grossen Volumen abgewickelt werden,
weil fur die gehandelten Waren einheitliche
Standards bestanden.

Diese standardisierten Termingeschafte nennt
man Futures. Als dann Anfang der 1970er
Jahre die fixen Wechselkurse fielen, stieg das
Bedurfnis nach Absicherung markant an.
International tatige Unternehmen, die ihre
Produkte haufig in einer Fremdwahrung
verkauften, hatten oft das Problem, dass ihre
Einnahmen wertmassig schwankten.

2010 2012 2015 2015 2017
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Derivat-Boom seit Mitte der 1980er Jahre
Mit der Entwicklung des Black-Scholes-
Bewertungsmodells fiir Optionen nahm das
Interesse an Derivaten sprunghaft zu. Mit
diesem Rechenmodell wurde es moéglich, den
Preis einer Option anhand eines mathemati-
schen Modells exakt zu berechnen. Das
anfangliche Problem, keine fur die komplexen
Rechenoperationen ausreichend schnellen
Computerkapazitaten zur Verfligung zu haben,
verfliichtigte sich mit dem technischen Fort-
schritt. Nachdem anfangs vergleichsweise
einfache Marktrisiken wie Aktienprodukte ge-
handelt wurden, kamen spater auch Derivate
auf Zinsen, Kreditausfalle, Rohstoffe und
Lebensmittel hinzu. Sogar Schweinebauche
oder Orangensaftkonzentrat werden heute
auf Termin gehandelt.

Ausblick

Strukturierte Produkte haben sich tber die
letzten Jahre als innovative und flexible
Anlageinstrumente bewahrt und etabliert.
Die Schweiz hat sich dank der vielfaltigen
Auspragungen von Strukturierten Produkten,
mit Uber 20 verschiedenen Produkttypen,

als international fihrende und anerkannte
Innovationskraft behauptet und beweist diese
Starke immer wieder aufs Neue. So hat die
Schweiz (SIX und SVSP) mit der Einfiihrung von
COSI- Produkten (Collateral Secured Instru-
ments) ein wirksames Produkt geschaffen,
um das Emittentenrisiko stark zu minimieren.
Diese Innovation wird international sehr
geschatzt, so dass COSI-Produkte bereits als
«Exportschlager» dienen. Neue Produkt-
|6sungen wie diese haben auch zur Starkung
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der Innovationskraft und der Attraktivitat des
gesamten Finanzplatzes Schweiz gefuhrt.
Das Potenzial Strukturierter Produkte wird
jedoch noch zu wenig wahrgenommen und
genutzt. Die einfache, verstandliche Wissens-
vermittlung und Aufklarung stehen deshalb
im Zentrum der Anstrengungen des SVSP, um
auf das Potenzial und die Vorteile von Struk-
turierten Produkten aufmerksam zu machen.
Ausgewahlte Beispiele zeigen anschaulich, wie
deren Potenzial genutzt werden kann. Ziel ist
es, dass sich der Anleger mit Strukturierten
Produkten verstarkt auseinandersetzt, die
vielen Informationsmittel von Emittenten

und des Verbandes intensiver nutzt oder mit
seinem Bankberater einen sinnvollen Einsatz
diskutiert.

Einen zentralen Trend in der Branche stellen
Uberdies die von den Emittenten weiterent-
wickelten Customized Product Tools und
daraus gebtindelte Metaplattformen dar.

Uber sie kann der Anleger Zertifikateofferten
mehrerer Emittenten auf einer Plattform ein-
holen, was die Preistransparenz und den Wett-
bewerb steigert. Zusatzliche Transparenz
bieten alle Emittenten mit der Ausweisung

der Vertriebsgebuhren fur Strukturierte
Produkte. Sie umfassen sémtliche vom Emit-
tenten bei der Emission im Ausgabepreis
eingerechneten Gebuhren, einschliesslich
Vergitungen an Vertriebspartner. So weiss

der Anleger genau, welche monetaren Anreize
Distributoren fur den Vertrieb erhalten, und
kann sich noch besser tber Produkte und
Emittenten informieren.

Produkttypen und
Kategorisierung

SVSP schafft Klarheit

Der Markt fur Strukturierte Produkte zeichnet
sich durch eine Vielzahl an unterschiedlichen
Begriffen aus. So werden die Bezeichnungen
«Zertifikat», «Strukturiertes Produkt», «Derivat»
haufig synonym verwendet. Auch die Vielfalt
der einzelnen Produktnamen ist gross: Hier
schaffte der SVSP mit der Swiss Derivative Map
Klarheit. Die Derivative Map ist eine regel-
basierte, professionelle, unabhéngige und im
Markt anerkannte Hilfe fur alle Anleger.

SVSP Swiss Derivative Map
Die Map klassifiziert alle Strukturierten Pro-
dukte in Anlage- und Hebelprodukte. Diese

beiden Kategorien sind wiederum unterteilt in
6 Hauptgruppen und Gber 20 Produkttypen.
Jeder Hauptgruppe sind unterschiedliche Pro-
dukttypen zugeordnet. Die Funktionsweise
eines Produkttyps wird anhand seines Auszah-
lungsdiagramms aufgezeigt. Die Map liefert
zudem weitere Informationen zur Markt-
erwartung und zu produktspezifischen Merk-
malen.

- Auf der Website des Verbands befindet sich
ein interaktiver Produktfinder unter
www.svsp-verband.ch/produktindex

- Die Klassifizierung wird monatlich Uberpruft
und bei Bedarf erganzt

- Neue Produkttypen werden eroffnet, wenn
drei Emittenten mindestens je drei Produkte
eines gleichartigen Typs ausgegeben haben

LeonTEQ
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Meilenstein in der
Geschichte der Struk-
turierten Produkte:
die SVSP Swiss
Derivate Map
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Kapitalschutz-Produkte
Mit Kapitalschutz-Produkten
sichert man sich effizient
gegen sinkende Kurse ab. Der
™ Kapitalschutz betragt in der
Regel zwischen 90 und 100 %
des Nominalwerts des Produkts und gilt per
Laufzeitende. Wéahrend der Laufzeit kann es,
wie bei Obligationen, zu Kursschwankungen
kommen. Das Aufwartspotenzial von Kapital-
schutz-Produkten ist im Allgemeinen tiefer
als bei anderen Produkten und kann begrenzt
sein. Der Investor hat aber die Moglichkeit,
eine bedeutende Rendite zu erwirtschaften,
ohne dabei auf den Kapitalschutz zu ver-
zichten.

Renditeoptimierungs-Produkte
Renditeoptimierungs-Produkte
/ sind fur seitwarts laufende
/_ Markte geeignet, denn der
/" Investor verzichtet darauf, an
der positiven Kursentwicklung
des Basiswerts uneingeschrankt zu partizi-
pieren. Die Schwelle, bis zu der er an der
Kursentwicklung des Basiswerts partizipiert,

wird «Cap» genannt, ab dort sind die mog-
lichen Gewinne «gecapped».

Im Gegenzug fir die Aufgabe des vollen
Aufwartspotenzials erhélt der Investor einen
Coupon (Reverse Convertible) oder einen

Diskont auf den Basiswert (Discount-Zertifikate).

Falls der Basiswert stark sinkt und den Cap
oder die Barriere (Barrier Reverse Convertible)
unterschreitet, tragt der Investor gleich wie
bei einer Direktanlage im Basiswert die Verluste

vollumfanglich mit. Da der Coupon aber in
jedem Fall ausbezahlt wird, spricht man auch
von «verzinsten Aktien». Bei Produkten mit
mehreren Basiswerten erhéht sich der Coupon-
Ertrag, aber auch das Risiko, denn keiner der
Basiswerte darf die Schwelle unterschreiten.

Partizipations-Produkte
Partizipations-Produkte nehmen
grundsatzlich uneingeschrankt
an der Kursentwicklung des
Basiswerts teil, und die Partizi-
pation ist weder gegen oben
noch gegen unten limitiert. Je nach Produkt-
ausgestaltung kann die Partizipation véllig
gleichlaufig (Tracker-Zertifikate) oder mit ver-
schiedenen Zusatz-Mechanismen ausgestattet
sein. So wird beispielsweise die Partizipations-
rate bei einem Outperformance-Zertifikat ab

Am—]

einer gewissen Schwelle (Strike) erhéht. Im
Gegenzug ist der Anleger bereit, zugunsten
des Outperformance-Mechanismus auf die
Dividendeneinnahmen zu verzichten. Beim
Bonus-Zertifikat erhalt der Investor die Ver-
gutung (den «Bonus») auch dann wenn
der Basiswert nicht steigt, sondern seitwarts
verlauft. Im Gegenzug ist er bereit, auf
Dividendenertrage zu verzichten, die vom
Emittenten einbehalten werden, um den
Bonus-Mechanismus zu konstruieren.
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Anlage-Produkte mit Referenzschuldner
Im Sommer 2011 erweiterte der SVSP sein
Kategorisierungsmodell um die Kategorie
«Anlage-Produkte mit Referenzschuldner».
Die neue Produktkategorie gibt dem Investor
eine zusatzliche Moglichkeit zur Rendite-
steigerung und zur Schuldnerdiversifizierung:
Fur die festverzinsliche Komponente des
Strukturierten Produkts werden Wertpapiere
von Nicht-Banken gewahlt.

Die neue Produktkategorie verfigt tber die
Produkttypen «Referenzschuldner-Zertifikat
mit bedingtem Kapitalschutz», «Referenz-
schuldner-Zertifikat mit Renditeoptimierung»
sowie «Referenzschuldner-Zertifikat mit
Partizipation». Die zugrunde gelegten Markt-
erwartungen der drei Produkttypen richten
sich nach den jeweiligen Kategorien, denen
sie zugeordnet sind. Fir ein «Referenzschuld-
ner-Zertifikat mit Renditeoptimierung»
beispielsweise gelten also grundsatzlich die
Markterwartungen von Renditeoptimie-
rungs-Produkten.
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Hebelprodukte

Hebelprodukte eignen sich

zur kurzfristigen Spekulation

oder zur Absicherung. Die

bekanntesten Hebelprodukte

sind einerseits Warrants (Put
und Call), die eine feste Laufzeit haben, und
andererseits Mini-Futures und Warrants mit
Knock-Out, die bei Berlihrung einer Barriere
(Stop-Loss, Knock-Out) vorzeitig verfallen. Alle
Hebelprodukte, daher der Name, zeichnen
die Kursentwicklung des Basiswerts mit einem
Hebeleffekt nach. Wahrend bei den Warrants
auch die erwartete Volatilitat einen wesent-
lichen Einfluss auf den Preis hat, ist dieser
Einfluss bei Mini-Futures ausgeschlossen und
bei Warrants mit Knock-Out sehr gering. Ab
Herbst 2012 erganzt der neu geschaffene
Produkttyp Constant-Leverage-Zertifikat die
Palette der Hebelprodukte. Diese auch Faktor-
oder Index-Zertifikate genannten Produkte
sind mit einem konstanten Hebel (Faktor) aus-
gestattet und gewahren eine Uberproportio-
nale Partizipation an den Bewegungen des
Basiswerts. Die Produkte haben im Gegensatz
zu Knock-Out Warrants oder Mini-Futures
keinen Knock-Out. Auch die Constant-Lever-
age-Zertifikate sind weitgehend volatilitats-
neutral und keinem Zeitwertverlust ausge-
setzt. Bei der Investition in Hebelprodukte ist
eine regelmassige Uberwachung erforderlich.
Der maximale Verlust ist auf das eingesetzte
Kapital beschrankt, es besteht im Vergleich
zu anderen Termingeschaften also keine Nach-
schusspflicht.

Akzeptanz im Markt

Die vom Verband definierten Produkttypen
sind auf der Swiss Derivative Map Ubersichtlich
aufgefuhrt. Die Map kann als Faltprospekt
oder als Poster kostenlos bezogen werden
und wurde in Zusammenarbeit mit Payoff.ch
(Derivative Partners), der «Finanz und Wirt-
schaft» und der Derivatborse SIX Structured
Products Exchange AG produziert.

Die Swiss Derivative Map geniesst eine breite
Akzeptanz im Markt. Die meisten Emittenten
vermerken auf ihren Termsheets die SVSP-
Klassifizierung. Fr viele Anleger ist die Swiss
Derivative Map ein unentbehrliches Hilfsmittel.

Der europaische Branchenverband fur Struktu-
rierte Produkte, Eusipa, hat die Swiss Derivate
Map als Grundlage fir eine europaweit ein-
heitliche Klassifizierung ausgewahlt. Damit
wurde das vom SVSP entwickelte Kategori-
sierungssystem zum europdischen Standard.

Bezugsquellen

Poster und Faltprospekt «Swiss Derivative
Map» zum Download auf
www.svsp-verband.ch/derivativemap

Als Poster oder Faltprospekt kostenlos zu
bestellen auf www.svsp-verband.ch
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Die vier Kernvorteile
von Strukturierten
Produkten

Strukturierte Produkte zeichnen sich durch vier
Kernvorteile aus. Im Gegensatz zu anderen
Anlageklassen ist erstens jede Marktmeinung
abbildbar und zweitens jedes Risikoprofil.

Es kann drittens in jede Anlageklasse investiert
werden, und dank der gewahrleisteten Liquidi-
tat sind die Produkte viertens stets handelbar.

1. Jede Marktmeinung ...

Im Gegensatz zu herkdmmlichen Anlage-
klassen ist mit Strukturierten Produkten jede
Marktmeinung abbildbar. Wahrend Direkt-
investitionen in Aktien oder Aktienfonds nur
bei steigenden Kursen Rendite generieren,
kénnen mit Strukturierten Produkten auch
bei sich seitwarts bewegenden oder sogar
sinkenden Kursen attraktive Renditen erwirt-
schaftet werden. Voraussetzung hierfdr ist,
wie bei allen Anlagen in Finanzprodukte,

die zukUnftige Entwicklung des Basiswerts
richtig einzuschatzen.

2. Jedes Risikoprofil ...

Mit Strukturierten Produkten — richtig ein-
gesetzt — kann jedes Risikoprofil abgebildet
werden. Spekulative Anleger bedienen

sich aus der Auswahl an Hebelprodukten.
Renditeorientierte Anleger investieren in
Renditeoptimierungs- und Partizipations-
produkte. Fir konservative Anleger eignen
sich kapitalgeschitzte Produkte am besten.
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3. Jede Anlageklasse ...

Dank Strukturierten Produkten lassen sich
Investitionen in Basiswerte tatigen, die den
meisten Anlegern bisher nicht zuganglich
waren. Exotische Aktienmarkte (z.B. BRIC,
Osteuropa), Fixed Income (z.B. Bondindizes),
Rohstoffe (von Aluminium bis Zink), Immo-
bilien (Indizes, Baskets), Alternative (Hedge-
Funds) und neue Anlageklassen (z.B. Wetter).
Daneben sind naturlich auch Investitionen

in klassische Aktienmarkte moglich. Alles

in allem erschliessen sich so optimale Diversi-
fikationsmaoglichkeiten.

4. Hohe Liquiditat ...

Die in der Regel jederzeit gestellten Echtzeit-
Kurse garantieren eine hohe Liquiditat der
Strukturierten Produkte. Gerade in turbulenten
Markten haben Strukturierte Produkte bewie-
sen, dass sie gegenlber anderen Anlagen
einen Liquiditatsvorteil bieten. Andere Anlagen
waren namlich teilweise nicht mehr oder nur
eingeschrankt handelbar.

Risiken

Wie bei allen Finanzprodukten missen auch
bei Strukturierten Produkten gewisse Risiken
beachtet werden.

Als erste Grundregel gilt, dass zwingend eine
Vorstellung zur Entwicklung des zugrunde
liegenden Basiswerts vorhanden sein muss.
Nur so kann die Performance des Strukturier-
ten Produkts abgeschatzt werden. Ferner
sind Strukturierte Produkte Finanzprodukte,
die ein gewisses Verstandnis der Marktme-
chanismen und ein Basis-Fachwissen voraus-
setzen. Zudem soll ein Strukturiertes Produkt
in den Portfolio-Kontext passen, etwa zur
Vermeidung unerwinschter Konzentrationen
in einem Basiswert.

Als weitere goldene Regel fur jeden Anleger
gilt es, seine Anlagen zu diversifizieren. Es
empfiehlt sich, verschiedene Schuldner (Emit-
tenten) zu bertcksichtigen und nicht nur bei
einer Bank Strukturierte Produkte zu erwerben.
Dadurch erhalt der Investor grossere Sicher-
heit. Beim Worst-Case-Szenario, dem Ausfall
eines Emittenten, kann der Verlust auf diese
Weise begrenzt werden.

Die Bonitat des Emittenten spielt eine zentrale
Rolle. Strukturierte Produkte sind Schuldver-
schreibungen, fur deren Erflllung der Emittent
mit seinem ganzen Vermdgen haftet (kein
Sondervermdgen wie bei Fonds). Die Sicher-
heit eines Strukturierten Produkts hangt daher
von der Bonitat des Schuldners (Emittenten)
ab. Anspriche aus Strukturierten Produkten

sind bei einem Konkurs der Emissionsbank

in der Regel nicht privilegiert. Investoren
gelten als normale Glaubiger der dritten
Klasse, das heisst, sind Inhabern von Anleihen
oder Obligationen gleichgestellt.

Der SVSP verdffentlicht auf seiner Website
unter www.svsp-verband.ch/bonitaet die
Bonitatsratings, Credit Spreads und Kern-
kapitalquoten (Tier 1 Ratings) seiner Verbands-
mitglieder. Die Bonitatsratings, Credit Spreads
und Kernkapitalquoten beziehen sich auf

die jeweilige Emittentin der Strukturierten
Produkte oder auf den Sicherungsgeber, wenn
die Forderungen durch eine Garantie oder
eine andere Sicherheit gesichert sind. Der An-
leger kann mit diesen Informationen und

dem Termsheet eines Strukturierten Produkts
einfach und schnell erkennen, wer ihm gegen-
Uber in welchem Umfang haftet.

Bonitatsratings

Die Bonitatsratings beziehen sich auf den
jeweiligen Garantiegeber. Grundsatzlich

ist dies die jeweilige Muttergesellschaft des
Konzerns. Eine Erklarung der einzelnen Boni-
tatsratings von Moody’s, S&P und Fitch ist
separat aufgefthrt. Nicht fur jede Emittentin
haben die Ratingagenturen eine Bewertung
vorgenommen.
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Credit Spreads

Credit Spreads helfen dem Anleger, die Bonitat
der jeweiligen Emittentin oder des Sicherungs-
gebers einzuschatzen. Die auf der Website
publizierten Informationen beziehen sich auf
Unternehmensanleihen mit einer Laufzeit

von einem Jahr resp. von fiinf Jahren. Dabei
stellen die angegebenen Basispunkte die
hypothetische Versicherungspramie dar, die
der Anleger zu entrichten hatte, um sich gegen
einen Ausfall der Strukturierten Produkte der
jeweiligen Emittentin abzusichern. Die Credit
Spreads vermitteln ein noch genaueres Bild
Uber die Bonitat einer Emittentin. Ein geringer
Spread spricht grundsatzlich fur eine hohe
Bonitat.

Kernkapitalquote (Tier 1 Ratings)

Die Kernkapitalquote «Tier 1» (nach Basel Il)
ist der Quotient aus Kernkapital und risikoge-
wichteten Aktiven. Das Kernkapital setzt sich
aus dem Gesellschaftskapital, den offenen
Reserven und dem Gewinnvortrag zusammen.
Eigenmittelvorschriften gemass Basel Il ver-
langen eine minimale Tier-1-Quote von 4 %.
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Bei Strukturierten Produkten ist

die Emittentenbonitat wichtig

Die wochentlich aktualisierten Credit Spreads
vermitteln ein genaues Bild der Bonitat einer
Emittentin von Strukturierten Produkten.

Weitere Informationen zu Emittentenbonitét,
Ratings, Credit Spreads und Kernkapitalquo-
ten unter: www.svsp-verband.ch/bonitaet

Stand dor Daten: 23. Dezember 2015

Emittentenbonitit der Mitglieder des SVSP

[Emittentin (Emissionsvehikel)

ort

[Bozionung zur
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Wer einige grundlegende Regeln beachtet,
dem bieten Strukturierte Produkte eine

Fulle von spannenden und vielseitigen Investi-
tionsmaglichkeiten. Vor einer Investition mit
Strukturierten Produkten muss auf jeden
Fall eine feste Meinung Uber die Marktent-
wicklung eines Basiswerts vorhanden sein.
Der Anleger muss sich ferner Uber seine
Risikopraferenz im Klaren sein. Ausserdem
sollte man nur in Produkte investieren, die
man versteht. Schliesslich gilt — wie bei jeder
anderen Investition — auch hier die goldene
Regel der Diversifikation.

Investieren
mit Struk-
turierten
Produkten

lhr strukturierter
Welche Markterwartung haben Sie, allgemein sowie hinsichtlich einzelner Basiswerte? Weg zum richtigen
Mit Strukturierten Produkten kénnen Sie auf steigende, sinkende oder seitwarts Produkt
tendierende Markte setzen, bei hoher oder niedriger Volatilitat. Vor jeder Investition
in Strukturierte
Produkte sollte sich
ein Anleger mit den
nebenstehenden
Fragen auseinander-
Wissen Sie, wie sich der Basiswert entwickeln muss, damit das Produkt einen Gewinn setzen.

erzielt? Die wichtigsten Produktmerkmale entnehmen Sie dem Termsheet.

Kennen Sie den Basiswert? Haben Sie dessen jingste Entwicklung verfolgt?
Beriicksichtigen Sie Expertenmeinungen und vergleichen Sie Alternativen.

Sind Sie mit den Marktszenarien vertraut, bei welchen ein Verlust entstehen kann?
Das Uber- oder Unterschreiten bestimmter Kursschwellen kann je nach Produkt sehr
unterschiedliche Folgen haben.

Kennen Sie den Emittenten des Produkts und sind Sie Uber das Emittentenrisiko informiert?
Mehr Informationen zu den Emittenten finden Sie auf unserer Website.

Entspricht das Produkt Ihrer Risikoneigung? Entscheiden Sie sich fiir einen Produkttyp:
- risikoavers: primar Kapitalschutzprodukte

- bedingt risikofreudig: Rendite- und Partizipationsprodukte

- sehr risikofreudig: Partizipations- und Hebelprodukte

Haben Sie alle Informationsquellen des Produkts zur Kenntnis genommen?
Lesen Sie das Termsheet genau durch und holen Sie gegebenenfalls eine Zweitmeinung
eines Anlageberaters ein.

lhr Anlageentscheid
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Wann ist eine Investi-
tion in Strukturierte
Produkte sinnvoll?

Fallbeispiel I: Hebelprodukt
(Call-Warrant, SVSP-Bezeichnung 2100)

Sie gehen von einem steigenden Basiswert
und steigender Volatilitat aus. In diesem Fall
eignet sich ein Hebelprodukt, beispielsweise
ein Call-Warrant.

Ein Call-Warrant weist einen Hebeleffekt ge-
geniber der Kursentwicklung im Basiswert auf
und eignet sich zur kurzfristigen Spekulation
oder zur Absicherung. Es ist eine regelmassige
Beobachtung erforderlich. Zu beachten ist der

Szenario |

tagliche Zeitwertverlust, der gegen das Lauf-
zeitende ansteigt. Es besteht ein erhdhtes

Risiko eines Totalverlusts. Dieser ist jedoch in
jedem Fall auf den Kapitaleinsatz beschrankt.

Szenario I: steigender Basiswert

Der Basiswert Uberschreitet den Strike-Level
(Austbungspreis) zu Beginn der Laufzeit. Das
Resultat ist ein Uberproportionaler Gewinn
durch die Hebelwirkung des Call-Warrants.

Szenario Il: sinkender Basiswert

Der Basiswert liegt am Ende der Laufzeit
unterhalb des Strike-Levels. Dies hat

den Verlust der Optionspramie zur Folge.

200
180

Outperformance

Call-Warrant

g Aktienkurs
/J-\ (Basiswert)

Austbungspreis

160 IJ\/
140 /\

/\/ A\V4 (Strike)
120 /A AfJ/\/ UiKe
100 \\V
80
Szenario ll
120 Strike = Call-Warrant
100 e Aktienkurs
e (Basiswert)
60 ‘\_4-/'\ Verlust der Optionspramie (SLtJrSiEe)ungSpI'EIS

40 L_\

2 b

0
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Fallbeispiel II: Partizipations-Produkt
(Bonus-Zertifikat, SVSP-Bezeichnung 1320)
Sie gehen von einem seitwarts tendierenden
bis leicht steigenden Basiswert aus. Sie wollen
ein geringeres Risiko als bei einer Direktanlage
eingehen. In diesem Fall eignet sich ein Bonus-
Zertifikat (Partizipations-Produkt), da ein Teil-
schutz bis zur Barriere besteht. Nach Berihren
der Barriere wandelt sich das Bonus- zum
Tracker-Zertifikat. Sofern die Barriere nie
be-rtihrt wird, erhalten Sie die Riickzahlung
des Bonus-Levels oder — falls der Basiswert
Uber dem Bonus-Level liegt — den Gegenwert
des Basiswerts ausbezahlt.

Szenario |

Szenario I

Der Basiswert durchbricht die Barriere
wahrend der Laufzeit nie und liegt am Ende
der Laufzeit unterhalb des Bonus-Levels.
Das Resultat ist die Auszahlung des Bonus-
Levels, also ein Mehrertrag durch das
Bonus-Zertifikat gegentber dem Basiswert.

Szenario Il

Der Basiswert berthrt die Barriere wahrend
der Laufzeit. Das Bonus-Zertifikat wird
danach zum «Tracker» und verliert den
Bonus-Mechanismus. Das Resultat ist die
gleiche Entwicklung wie beim Basiswert.

120

Bonus-Zertifikat auf
eine Aktie im Ver-

110 M
Bonus-Level

100 Y

90

gleich zum Basiswert

e Aktienkurs
(Basiswert)

80

e Bonus-Zertifikat

== Barriere

70 Barriere

Bonus-Level

60 buwowoswseeeas A SRR R R AR R R

50

Szenario ll

17 Bonus-Level

16 .

15
14

Bonus-Zertifikat auf
eine Aktie im Ver-
gleich zum Basiswert

e Aktienkurs

13

(Basiswert)

12

e Bonus-Zertifikat

11 Barriere

10 Fmmmmmmmmmmmm N EEEEEEEEEE LT

== Barriere

Bonus-Level

9
8

Basiswert bertihrt Barriere
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Fallbeispiel lll: Renditeoptimierungs-
Produkt (Discount-Zertifikat, SVSP-Bezeich-
nung 1200)

Sie gehen von einem seitwarts tendierenden
oder leicht steigenden Basiswert sowie sin-
kender Volatilitat aus. Hierzu eignet sich ein
Renditeoptimierungs-Produkt, beispielsweise
ein Discount-Zertifikat. Liegt der Basiswert
bei Verfall unter dem Cap, erhalten Sie den
Basiswert geliefert und/oder eine Barabgel-
tung. Die Gewinnmdglichkeit ist durch den
Cap nach oben begrenzt. Discount-Zertifikate
weisen einen Rabatt (Discount) gegentber
dem Basiswert auf. Es besteht ein geringeres
Verlustrisiko als bei einer Direktanlage.
Bezieht sich das Produkt auf mehrere Basis-

Szenario |

werte (Multi-Assets), konnen bei hdherem
Risiko hohere Discounts erzielt werden.

Szenario I:

Der Basiswert liegt am Ende der Laufzeit
unter dem Cap. Das Resultat ist ein hoherer
Ertrag des Zertifikats als bei einer Direkt-
anlage, da das Discount-Zertifikat beim Kauf
glnstiger war als der Basiswert.

Szenario II:

Der Basiswert liegt am Ende der Laufzeit Gber
dem Cap. Das Resultat ist ein Minderertrag
gegentber dem Basiswert, da keine Partizi-
pation oberhalb des Cap stattfindet.

48
46 Cap

Discount-Zertifikat
auf Pharma-Index

im Vergleich zum

A Discount
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b A it
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Szenario ll
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Fallbeispiel IV: Kapitalschutz-Zertifikat
mit Partizipation (SVSP-Bezeichnung 1100)
Sie gehen von einem steigenden Basiswert
aus, kénnen aber grdssere Kursriickschlage
nicht ausschliessen und wollen per Laufzeit-
ende mindestens das investierte Kapital
zurtickbezahlt erhalten. Hier eignet sich ein
Kapitalschutz-Produkt. Sie partizipieren in
einem definierten Ausmass am steigenden
Basiswert. Die Ruickzahlung erfolgt mindestens
in der Hohe des Kapitalschutzes. Dagegen
verzichten Sie auf sichere Zinsen einer Geld-
marktanlage. Der Wert des Produkts kann
wahrend der Laufzeit unter den garantierten

Szenario |

Ruckzahlungsbetrag fallen, das heisst, der
Kapitalschutz bezieht sich auf den Verfall und
den Nominalbetrag.

Szenario I:

Der Basiswert liegt bei Verfall deutlich im Plus.
Das Zertifikat kann an der positiven Rendite
des Basiswerts deutlich partizipieren.

Szenario Il

Der Basiswert liegt bei Verfall deutlich im
Minus. Trotzdem fallt das Produkt dank

dem Kapitalschutz nicht unter den Nominal-
wert.

150
140

Kapitalschutz-Zerti-
fikat mit Partizipation
auf einen Index im
Vergleich zum Basis-

130
120

Kapitalschutz-Level

wert (indexiert ab
Emission)

Index (Basiswert)

100 Kapitalschutz-Produkt
90 Kapitalschutz-Level
Szenario ll
110 Kapitalschutz-Zertifi-
kat mit Partizipation
105 auf einen Index im
100 Vergleich zum Basis-
/ wert (indexiert ab
95 - Emission)
Kapitalschutz-Level
90 )
\ === |ndex (Basiswert)
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\J e Kapitalschutz-Produkt
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Kapitalschutz-Level

COSI - pfandbesichert
investieren

Seit 2009 kann das Emittentenrisiko auch
mit den Collateral Secured Instruments (COSI)
abgesichert werden. Die innovative Dienst-
leistung hat sich als passende Antwort auf
die veranderten Bedurfnisse der Anleger
bewahrt. Der national wie auch international
preisgekronte Prozess des COSI-Segments
stellt sicher, dass die ausstehende Forderung
des Anlegers gegentiber dem Emittenten
des Strukturierten Produkts zu jeder Zeit
angemessen besichert ist. Damit wird der
Markt weiter ausgebaut, und Investoren er-
offnen sich zusatzliche Anlagemdglichkeiten
mit bestmdglichem Schutz vor dem Emitten-
tenrisiko. Seit Anfang 2012 werden COSI-
Produkte auch auslandischen Emittenten
sukzessive zugdnglich gemacht, womit

die Internationalisierung der Dienstleistung
einen weiteren Meilenstein voranschreitet.

Wie funktioniert COSI?

Kauf/Verkauf
COSI-Produkt

Market
SIX Making

Structured Products

SIX
Swiss Exchange Verwahrung des Pfands

Pfandbesicherung durch Hinterlegung
liquider Wertschriften

Aus rechtlicher Sicht sind Strukturierte Produkte
Schuldverschreibungen beziehungsweise
Forderungsrechte gegen den Emittenten;
deshalb tragt der Anleger ein Ausfallrisiko des
Emittenten. Dieses Emittenten-Ausfallrisiko
lasst sich durch die Pfandbesicherung stark
einschranken. Dazu werden vom Emittenten
liquide Wertschriften als Sicherheiten bei der
SIX SIS (Schwestergesellschaft der Schweizer
Borse) hinterlegt. Die mit einem Strukturierten
Produkt verbundenen Marktrisiken werden
durch die Besicherung nicht beeinflusst und
verbleiben vollumfanglich beim Anleger,

aber der Zahlungsausfall des Emittenten ist
abgesichert. Die Moglichkeit zur Pfandbe-
sicherung wird fur Strukturierte Produkte
angeboten, die an der SIX Swiss Exchange
kotiert und tber die Derivatborse SIX Struc-
tured Products Exchange AG gehandelt
werden. Je nach Kursverlauf hat der Emittent
Sicherheiten in entsprechendem Umfang
nachzuliefern. Falls ein Emittent Konkurs
gehen sollte, dienen die hinterlegten Werte
als Pfandsicherheit zugunsten der Anleger.

tagliche Bewertung der Sicherheiten und

Zertifikate zu fairen Marktpreisen

SIX SIS

Bewirtschaftung des Pfands durch den Emittenten

Pfandverwertung zugunsten der Anleger beim Eintritt bestimmter Ereignisse
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Risikokennzahl

Die SVSP-Risikokennzahl ermdglicht auf Basis
des Value-at-Risk-Ansatzes (VaR) das Markt-
risiko eines Strukturierten Produkts abzu-
schatzen. Um die Einordnung zu erleichtern,
werden Strukturierte Produkte in sechs Risiko-
kategorien eingeteilt, wobei die Kategorie

6 das hochste Risiko fir eine Investition in ein
Produkt bedeutet und die Kategorie 1 das
geringste. Die Risikokennzahl wird taglich
berechnet und dem Markt zur Verfiigung
gestellt.

Value at Risk — VaR

Der Value at Risk (VaR) ist die in der Finanz-
branche am weitesten verbreitete Methode,
um das Marktrisiko einer Investition abzu-
schatzen. Der VaR gibt eine Antwort auf die
Frage: «Wenn ich Geld verliere, wie viel kann
ich dann verlieren?» Der VaR macht eine
Aussage dazu, indem zum Beispiel angegeben
wird, dass man bei einer bestimmten Investi-
tion wahrend einer Haltedauer von 10 Tagen
mit der Wahrscheinlichkeit von 99 % nicht
mehr als einen bestimmten Betrag verliert.

Um den VaR zu berechnen, untersucht man
systematisch die Auswirkungen von Anderun-
gen der zugrunde liegenden Risikofaktoren
wie Volatilitat, Zinsen und Preis des Basiswerts
auf den Wert eines bestimmten Produkts
oder eines Portfolios. Die daraus gewonnenen
Daten erlauben einen Ruckschluss auf die
Hohe eines moglichen Verlusts sowie dessen
Eintrittswahrscheinlichkeit. Das Resultat der
Bestimmung des VaR ist eine Zahl. Es ist
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Ublich, diese Zahl als Prozentwert anzugeben,
da so eine sofortige Anwendung auf den
Wert der Investition ermdglicht wird. So gibt
zum Beispiel ein VaR von 13 % fur ein Struktu-
riertes Produkt Auskunft dartber, dass bei einer
Investition von CHF 10000 der Verlust auf
diesem Produkt unter dem gegebenen VaR-
Szenario nicht mehr als CHF 1300 betragen
sollte.

Ublicherweise wird der VaR zusammen mit
einer Halteperiode und einem sogenannten
Konfidenzintervall angegeben. Die Halteperio-
de gibt Auskunft dartber, innerhalb welches
Zeitraums das Ergebnis der Berechnung gultig
ist. Eine Haltedauer von 10 Tagen bedeutet,
dass man das Produkt in 10 Tagen noch halt.
Das Konfidenzintervall trifft eine Aussage

GUber die Signifikanz des errechneten VaR-Werts.

Ein Konfidenzintervall von 99 % bedeutet,
dass in 99 von 100 Fallen der Verlust den er-
rechneten VaR nicht Ubersteigt.

Um die Transparenz fir gelistete Strukturierte
Produkte in der Schweiz zu erhohen, ver-
wendet der SVSP VaR als Risikokennzahl. Als
Standardwert fiir das Zeitfenster der SVSP-
Risikokennzahl wurden 250 Tage gewahlt.
Der Standardwert fir die Halteperiode wurde
vom SVSP auf 10 Tage festgelegt und der
Wert fur das Konfidenzintervall auf 99 %.
Diese Parameter entsprechen dem interna-
tional verwendeten Standard bei der Berech-
nung des VaR.

Um die Einordnung des VaR zu erleichtern,
werden die Strukturierten Produkte in Ab-
hangigkeit von der Hohe des VaR in eine von
sechs Risikoklassen eingeordnet. Diese Risiko-
klassen ergeben das SVSP Risk Rating fur

85 % aller gelisteten Strukturierten Produkte
in der Schweiz.

Die sechs Risikoklassen des SVSP

Risikoklasse Risiko

Die Intervalle der sechs Risikoklassen werden
wochentlich Gberprift und bei Bedarf an-
gepasst. Dadurch wird sichergestellt, dass

die Marktrisiken einzelner Produkte relativ
zueinander im richtigen Verhaltnis stehen.

Die Marktrisiken von Strukturierten Produkten
kénnen sich Gber die Zeit verandern.

Vergleichbar mit

— tief Geldmarkt, Sparkonto
moderat Obligationen
_ mittel Gemischtes Portfolio, Obligationen/Aktien
erhoht Bluechip-Aktien
_ hoch Small/Mid-Cap-Aktien, Emerging Markets
_ sehr hoch Optionen (Hebelprodukte)
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Untenstehende Grafik zeigt die Verédnderung
der Risikokategorie eines effektiv existierenden
Bonus-Zertifikats Uber die Zeitspanne von vier
Monaten. Im vorliegenden Fall hat sich das
Risiko von der Klasse 4 (erhoht) zur tiefsten
Klasse 1 gewandelt. Dieses Beispiel zeigt auf,
dass es sich empfiehlt, die Risikopraferenz
regelmassig zu Uberprifen.

Die Berechnung der Risikokennzahl erfolgt
taglich nach Borsenschluss, und die Resultate
sind am nachsten Tag vor Borseneroffnung
verflgbar. Die Risikokennzahl und das SVSP
Risk Rating sind auf der Website des SVSP auf
www.svsp-verband.ch/riskrating abrufbar.
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SVSP Risikokennzahl-Finder

Mit dem Risikokennzahl-Finder auf der Web-
site des SVSP (www.svsp-verband.ch/riskrating)
konnen die Risikokennzahl (VaR) und das Risk
Rating fur 85 % aller an der Derivateborse
SIX Structured Products Exchange AG geliste-
ten Strukturierten Produkte rasch und einfach
gefunden werden. Die Suche nach einem
einzelnen Produkt ist moglich durch Eingabe
des Symbols, der ISIN oder des Valors des
gesuchten Produkts. Alternativ kann mittels
der Auswahllisten (Drop-Down-Boxen) auch
nach SVSP Produkttyp, Emittent, Risikoklasse
oder Basiswert (bei Multi-Assets auch nach
einzelnen Basiswerten) gesucht werden.
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Haufige Irrtiimer

Strukturierte Produkte und Derivate sind immer
wieder Gegenstand von Diskussionen. Es kur-
sieren Irrtimer und Halbwissen. Um Vorurteile
aktiv abzubauen, hat der SVSP erstmals fur
den Schweizer Markt eine Studie in Auftrag
gegeben, die Performance und Kosten wissen-
schaftlich untersucht und angemessene Kosten
bei guter Performance bestatigt. Der SVSP
mochte hier auf die haufigsten Irrtéimer und
auf die Key Findings der Studie kurz eingehen.

Verstandlichkeit

Vielfach gedusserte Bedenken wie «Die Pro-
dukte sind unverstandlich und nicht nach-
vollziehbar...», «Es gibt einen Dschungel an
Produktnamen, jeder Emittent nennt die
Produkte unterschiedlich...», «Um das Term-
sheet zu verstehen, muss man Physik oder
Mathematik studiert haben...» implizieren,
dass Strukturierte Produkte nur etwas fur
professionelle Anleger sind. Diese Annahme
ist falsch. Wie bei jeder Anlage mussen
jedoch einige Regeln berticksichtigt werden.

Es flihrt kein Weg daran vorbei: Basiswissen
muss sich entweder der Anleger oder sein
Berater aneignen. Der Initialaufwand wird
jedoch vielfach Uberschatzt. Dank einer gros-
sen Auswahl an Fachliteratur und Broschiren
kann sich jeder Anleger schnell einen Uber-
blick Uber die wichtigsten Grundregeln ver-
schaffen. Auch der SVSP engagiert sich mit
seiner Wissensinitiative, um das Know-how
der Anleger zu vertiefen. Zudem bieten diverse
Anbieter und viele Emittenten Schulungen
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rund um das Thema der Strukturierten Produkte
an. Einen umfassenden Uberblick tber die
Welt der Strukturierten Produkte bietet die
Website des Verbands unter:
www.svsp-verband.ch/wissen

Bei jedem Produkt gilt: Das genaue Durchlesen
des Termsheets ist wichtig. Laut Vorschrift der
Finma muss auf jedem Termsheet klare und
vollige Transparenz dartber herrschen, wie das
Produkt zurtickbezahlt wird. In den meisten
Fallen sind die Produkte auf den Termsheets
verstandlich und vorbildlich erklart. Das Ver-
standnis des Termsheets ist eine Grundvoraus-
setzung fir eine Investition in ein Strukturier-
tes Produkt. Zusatzliche Informationen und
eine summarische Beschreibung aller Produkt-
typen vermittelt zudem die Swiss Derivative
Map.

Gefahrliche Versprechen/Wetten

Glaubt man Ausserungen wie «Die teilweise
hohen Coupons tauschen tber das Risiko
hinweg und kénnen zu Enttauschungen
fihren...», «Kapitalschutzprodukte kénnen
starke Kursschwankungen aufweisen, von
wegen Kapitalschutz....», «Sie schliessen eine
Wette mit der Bank, und die Bank gewinnt
immer...1» wahnt man sich in einem Casino.
Dies ist jedoch nicht der Fall.

Hartnackig halt sich das Vorurteil, dass beim
Kauf von Strukturierten Produkten eine Wette
gegen die emittierende Bank eingegangen
wird. Dies ist schlicht falsch. Da sich die Bank
von vornherein gegen allféllige Kursschwan-
kungen absichert, ist es fur sie an sich nicht

relevant, wie sich das Strukturierte Produkt ent-
wickelt. Erzielt der Kaufer des Strukturierten
Produkts einen Gewinn, dann heisst das also
nicht, dass im Gegenzug die emittierende Bank
Geld verliert. Es ist vielmehr so, dass die Bank
ein Interesse daran hat, dass der Kunde mit

der Investition zufrieden ist — das Ziel der Bank
sind wiederkehrende, zufriedene Kunden.

Es gilt jedoch zu bedenken, dass sich das Risi-
koprofil eines Strukturierten Produkts wahrend
der Laufzeit verandern kann. Dies bedingt je
nach Produkt eine regelmassige Beobachtung
des Kursverlaufs des Produkts und des zugrun-
de liegenden Basiswerts.

Kosten und Gebiihren

«Es werden GebUhren versteckt...», «Die Kos-
ten sind unbekannt und werden nicht ausge-
wiesen...», «Es gibt stdndig Wiederanlagekos-
ten, da die Laufzeiten begrenzt sind....», «Die
Produkte sind viel zu teuer...».

Wie bei allen Finanzprodukten gilt auch hier;
Je exotischer ein Produkt, desto hoher die
Kosten (Innovationsrente) je gangiger ein
Produkttyp, desto tiefer die Kosten (Wettbe-
werbsdruck). Die Kosten aus Sicht des Emit-
tenten setzen sich zusammen aus der Entscha-
digung fur den Vertrieb, den eigentlichen Her-
stellungskosten (Idee, Strukturierung) und

den Kosten fiir die Absicherungsgeschafte
(Hedging), die jedoch erst am Ende der Lauf-
zeit bekannt sind. Detaillierte Kosten der gan-
gigsten Kategorien finden Sie auf der nachsten
Seite bei den Resultaten der Strukturierte-
Produkte-Studie.

Der intensive Wettbewerb unter den Emitten-
ten bietet Gewahr fur faire Marktpreise. Zu-
satzlich wird, bei Borse-kotierten Produkten,
die Preisstellung im Sekundarmarkt standig
von der SIX Swiss Exchange durch eine aktive
Marktiberwachung validiert und bei Mistra-
des eingegriffen. Auch die verschiedenen
Online- und Meta-Tools zur Herstellung von
Produkten forcieren den Wettbewerb und den
Angebotsvergleich zusatzlich. Um die Trans-
parenz der Kosten weiter zu erhohen, weisen
alle Emittenten von Strukturierten Produkten
ab 1. Marz 2015 die Vertriebsgebuhren ihrer
Produkte aus.

Die entsprechende Offenlegungspflicht wurde
in den vom SVSP zusammen mit der Schweize-
rischen Bankiervereinigung (SBVg) erlassenen
neuen «Richtlinien Uber die Information der
Anlegerinnen und Anleger zu Strukturierten
Produkten» festgehalten. Die Vertriebsgebuhr
wird generell als Prozentsatz des Ausgabe-
preises angegeben und auf dem vereinfachten
Prospekt der jeweiligen Produkte ausgewiesen.

Infolge der Offenlegung der Gebihren weiss
der Anleger, welche monetaren Anreize
Distributoren fur den Produktvertrieb erhalten,
und kann sich so noch besser Uber Produkte
und Emittenten informieren. Untersuchungen
zeigen zudem, dass die durchschnittlichen
Kosten fur Strukturierte Produkte gtinstiger
ausfallen als bei aktiv verwalteten Anlage-
fonds.
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Erste Strukturierte-
Produkte-Studie be-
legt gute Performance
und angemessene
Kosten

Im Auftrag des Schweizerischen Verbands
fir Strukturierte Produkte untersuchte das
Swiss Finance Institute 2015 20000 Produkte
hinsichtlich ihrer Performance von 2008 bis
2014 sowie 7275 Produkte 2012 bis 2015,
um Aufschluss Uber die Kosten Strukturierter
Produkte zu erhalten. Laut der Studie gene-
rierten in der Zeitspanne 2012 bis 2014 rund
80 % oder mehr positive Renditen unter
normalen Marktbedingungen, mit Median-
renditen zwischen 5 % und 15 % pro Jahr.

Performance

Im Zeitraum 2012 bis 2014 erzielten rund
80 % oder mehr der Strukturierten Produkte
positive Renditen, mit durchschnittlichen
Medianrenditen zwischen 5 und 15 % p. a.
unter normalen Marktbedingungen. 2009
erwies sich als besonders erfolgreich mit durch-
schnittlichen Medianwerten von 19 bis 31 %.

In den Jahren 2008 (Beginn der letzten welt-
weiten Finanzkrise) und 2011 (europaische
Schuldenkrise) verzeichneten die Aktienmarkte
(massive) Kursverluste. Von diesen waren auch
die grosstenteils aktienbasierten Strukturierten
Produkte in dieser Stichprobe betroffen und
wiesen negative Medianrenditen auf. Kapital-
schutz-Produkte sind von Marktbewegungen
eher schwach betroffen.

Die gerundeten durchschnittlichen Median-TERs flir den Zeitraum April 2012 bis April 2015 betragen:

2009 2010 2011 2012 2013 2014

31% 9% -6% 10% 7% 4%
19% 4% -8% 15% 16 % 9%
5% 0% 2% 3% 4% 4%
23% 9% -1% 12 % 10 % 5%
24% 9% -16% 10% 15% 6%

Medianrenditen p.a. pro Produktkategorie: 2008
Barrier Reverse Convertibles -42%
Bonus-Zertifikate -43%
Kapitalschutz-Zertifikate (mit Kapitalschutz) -7%
Discount-Zertifikate -31%
Tracker-Zertifikate -43%
Kosten

Gemass der Studie betragen die Kosten fur
Anleger bei Emission fur die populérsten
Strukturierten Produkte je Produktkategorie
zwischen 0,3 und 1,7 % p. a. Die Studie schafft
somit Klarheit hinsichtlich der Kostenaspekte
von Strukturierten Produkten und ermdglicht
einen Kostenvergleich mit Fonds und ETFs.
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Die Kosten, ausgewiesen als Total Expense
Ratio (TER)', entsprechen der Summe der
Nettomarge sowie aller Produktions- und
Distributionsgebuhren. Seit Marz 2015 legen
alle Emittenten die Distributionsgebthren

im schweizerischen vereinfachten Prospekt
offen.

Produktkategorie  Tracker- Kapitalschutz- Bonus- Discount- Barrier Reverse
Zertifikate Zertifikate Zertifikate Zertifikate Convertibles
Median-TER 0,3% p.a. 0,6% p.a. 1,0% p.a. 1,4% p.a. 1,7% p.a.

Investitionen

Schweizer Anleger zeigen grosses Interesse

an Barrier Reverse Convertibles auf Aktien,
Tracker-Zertifikaten und auch an Kapitalschutz-
Zertifikaten. Investoren in anderen Landern
haben divergierende Préferenzen beziglich
der Basiswerte und dem Zahlungsversprechen.
Verhaltensmotive scheinen bei ihren Anlage-
entscheiden eine wichtige Rolle zu spielen.

Die Studie umfasst Fallstudien, die sich nicht
nur auf moégliche Renditeerwartungen konzen-
trieren, sondern zeigen, dass die Ansichten
der Anleger entscheidend sind hinsichtlich
fundierter (Nicht-) Anlageentscheide. Die Ent-
scheidung der Schweizerischen Nationalbank
(SNB) im Januar und die Ankindigung zu
Beginn des Jahres, das Programm der quanti-
tativen Lockerung in der Eurozone umzuset-
zen, ermdglichten Investitionsmaglichkeiten
wie beispielsweise hochqualitative oder hohe
Dividenden zahlende EUR-Aktien zu einem
Abschlag von 15 % oder Barrier Reverse
Convertibles mit niedrigen Barrieren und
einem Coupon von 1 bis 2 %.

Die Autoren bezeichnen die Differenz zwischen dem Aus-
gabepreis und dem marktgerechten Preis der Kompo-
nenten als Total Expense Ratio (TER). Investoren werden
somit sinnvoll tber die Kosten von Strukturierten Pro-
dukten informiert, in einer Form, welche Vergleiche mit
Kennzahlen anderer Produkte erméglicht. Diese Kennzahl
entspricht aber nicht der erwarteten Emittentenmarge
oder der Summe der Emittentenmarge inklusive der Distri-
butions- und Strukturierungsgebthren. Der erwartete
Emittentenerlos (Gewinn) ist tiefer und kann nur bei Pro-
duktfalligkeit festgelegt werden, da viele der Kostenkom-
ponenten nur dann definitiv festgelegt werden kénnen;
diese konnen sich sogar hoher als die ausgewiesene
TER in dieser Studie herausstellen. Von der TER, welche
in dieser Studie ausgewiesen wird, missen die Emittenten
alle Kosten fur die Strukturierung (Personal, Technologie,
Wissen), fur die Dokumentation (Broschuire), fiir die (eigene)
Finanzierung, fur die Schulung und Beratung der Inves-
toren, fur den Vertrieb (Werbung, Verkaufsvertreter), fur
die Auflistung an der Borse, der Preise im Sekundarmarkt,
etc. bezahlen.
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Ein wertvoller Rohstoff
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STRUKTURIERTE
Entdecken Sie das Potenzial. PRODUKTE

Checkliste fiir Anleger

Vor jeder Investition mit Strukturierten Produkten sollte der Anleger
folgende Fragen beantworten kénnen:

[ Welche Markterwartung haben Sie, allgemein sowie hinsichtlich einzelner Basiswerte?

[ ] Kennen Sie den Basiswert? Haben Sie dessen jlingste Entwicklung verfolgt?

L1 Wissen Sie, wie sich der Basiswert entwickeln muss, damit das Produkt einen Gewinn erzielt?
L1 Sind Sie mit den Marktszenarien vertraut, bei denen ein Verlust entstehen kann?

[] Kennen Sie den Emittenten des Produkts, und sind Sie Uber das Emittentenrisiko informiert?
] Entspricht das Produkt Ihrer Risikoneigung?

[] Haben Sie alle Informationsquellen des Produkts zur Kenntnis genommen?
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Uber den
Verband

Portrat und Ziele

Der Schweizerische Verband fur Strukturierte
Produkte SVSP wurde am 4. April 2006
gegrundet. Unter Ausschluss jeder geschaft-
lichen Tatigkeit wahrt und vertritt der SVSP
die gemeinsamen Interessen seiner Mitglieder
im Bereich der Strukturierten Produkte.

Der Verband will zudem das Ansehen von
Strukturierten Produkten und, damit ver-
bunden, des Finanzplatzes Schweiz fordern.

Der SVSP vertritt die Interessen der wichtigsten
Marktteilnehmenden, die zusammen mehr als
95% des Struki-Marktvolumens in der Schweiz
abdecken. Durch die Offnung als Branchen-
verband mochte er seine Attraktivitat und
seine Schlagkraft erhdhen. Mit einer maglichst
breiten Abstitzung im Markt sollen die Inter-
essen der gesamten Wertschdpfungskette von
Emittenten, Buy-Side und Partnern vertreten
werden. Diese Strategie wird mit dem Engage-
ment neuer Mitglieder aktiv verfolgt.

Der Schweizer Markt der Strukturierten Produk-
te hat heute eine volkswirtschaftlich relevante
Dimension. Der Markt zeichnet sich durch eine
hohe Innovationsfahigkeit und grosse Handels-
volumen aus.
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So ist die Schweiz mit einem Anlagevolumen
von CHF 200 Mrd. heute der weltweit grosste
Markt fur Strukturierte Produkte. Die aktuells-
ten Zahlen zur Marktstatistik kdnnen dem
monatlich erscheinenden SVSP Marktreport
entnommen werden:
www.svsp-verband.ch/marktreports

Der SVSP setzt sich zum Ziel, die Rahmenbe-
dingungen fur Strukturierte Produkte auf
dem Finanzplatz Schweiz nachhaltig glnstig
zu beeinflussen. Um seinen Einfluss langfristig
geltend zu machen, positioniert sich der
Verband bei den Anspruchsgruppen als erster,
kompetenter und fairer Ansprechpartner.

Die Organe

Der Verband verfiigt Gber drei Organe: die
Delegiertenversammlung, den Vorstand und
die Geschéftsstelle.

Jedes Aktivmitglied stellt zwei Delegierte,
die sich einmal im Jahr an der ordentlichen
Delegiertenversammlung treffen. Die Dele-
gierten wahlen den Vorstand, wobei jedes
Aktivmitglied eine Stimme hat. Passivmit-
glieder kénnen ohne Stimmrecht an der
Delegiertenversammlung teilnehmen. Der
Vorstand legt die konkreten Inhalte und
Themen der Verbandsarbeit fest, die von
der Geschéftsstelle umgesetzt werden. Der
Sitz des Verbands ist in Zurich.

Strukturierte Produkte
und der Finanzplatz
Schweiz

Umfassende Regulierung

Strukturierte Produkte sind in der Schweiz
umfassend reguliert. Sie durfen nur 6ffentlich
angeboten werden, wenn sie von einem
Schweizer Institut (Bank, Versicherung, Effek-
tenhdndler) oder einem auslandischen Institut
mit gleichwertiger Aufsicht ausgegeben,
garantiert und vertrieben werden.

Grosse Bedeutung fiir den Finanzplatz
Flr nicht traditionelle Anlagen wie Hedge
Funds, Private Equity und Rohstoffe ist die
Schweiz weitgehend ein Vertriebsstandort ge-
worden. Die Produktion dieser Anlagen
konzentriert sich auf Finanzplatze wie London
und New York. Bei Strukturierten Produkten
ist dagegen nicht nur der Vertrieb, sondern
auch die Entwicklung weitgehend in der
Schweiz fokussiert. Deshalb sind Strukturierte
Produkte als Innovationstrager wichtig fur
den Finanzplatz Schweiz.

Strukturierte Produkte sind wichtig fiir den Finanzplatz Schweiz

Branche mit

Strukturierte Produkte sind eine relativ junge Vermoégensklasse mit entsprechendem

Potenzial Potenzial. Ihre Bedeutung ist in den letzten Jahren gestiegen und wird in Zukunft noch

weiter zunehmen

Innovations-

Strukturierte Produkte sind Innovationstreiber in der Vermégensverwaltung.

treiber Dadurch wurden die Innovationskraft und die Attraktivitat des Finanzplatzes Schweiz

insgesamt gestarkt

Know-how Strukturierte Produkte schaffen in der Schweiz hochqualifizierte Arbeitsplatze

intensiv

Schweizer Strukturierte Produkte schaffen Liquiditat am Schweizer Kapitalmarkt

Kapitalmarkt

(Eigenmittel und Fremdmittel fir Schweizer Unternehmen)
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Meilensteine in der
Geschichte des SVSP

- Etablierung als erster Ansprechpartner fir
Strukturierte Produkte in der Schweiz

- Einflihrung einer allgemein verbindlichen
Produktklassifizierung und der Swiss Deri-
vative Map

- Griindung des europdischen Dachverbands
EUSIPA

- Definition von Industriestandards

- Wochentlich aktualisierte Publikation der
Bonitatsratings und Credit Spreads der
Verbandsmitglieder

- Einfhrung einer Risikoklassifizierung

- Ideengeber bei der Lancierung der
COSI-Pfandbesicherung

- Lancierung einer Wissensinitiative

- Publikation des Standardwerks «Die Welt
der Strukturierten Produkte»

- Veroffentlichung des Vademecums «Erfolg-
reich investieren mit Strukturierten Produk-
ten» als Einstiegslektire

- Lancierung eines Online-Wissenstests

- Lancierung der Kommunikationsoffensive
«Entdecken Sie das Potenzial», um die Auf-
merksamkeit auf das unentdeckte Potenzial
von Strukturierten Produkten zu erhéhen

- Lancierung eines Factsheets, das kurz und
kompakt das Wichtigste Uber Strukturierte
Produkte zusammenfasst.
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- Veroffentlichung der ersten umfassenden
und reprasentativen Studie zu Strukturierten
Produkten auf dem Schweizer Markt, die
gute Performance bei angemessenen Kosten
belegt

Weitere Informationen zu den SVSP Publi-

kationen sowie zur Studie finden Sie unter
www.svsp-verband.ch/wissen

Transparenz, Wissens-
vermittlung und
Aufklarung im Fokus

Der SVSP setzt sich seit seiner Grindung zum
Ziel, Wissen und Verstandnis fur Strukturierte
Produkte in der interessierten Offentlichkeit
und bei Anlegern zu férdern und zu starken.
Zu diesem Zweck publiziert der Verband
Hintergrundinformationen mit verschiedenem
Umfang. Angefangen bei einem Factsheet,
das kurz und kompakt das Wichtigste rund
um Strukturierte Produkte zusammenfasst,
Uber dieses Vademecum als thematische
Einfihrung bis hin zu einem umfassenden
Standardwerk, dem Buch «Die Welt der
Strukturierten Produkte». Uberdies lancierte
der Verband einen Online-Wissenstest.
Damit konnen interessierte Anleger ihre
Kenntnisse Uber Strukturierte Produkte tber-
prifen und erhalten ein Feedback zu ihrem
aktuellen Wissensstand.

Im Zuge der kontinuierlichen Erweiterung der
Informationsangebote wurden auf der Ver-
bandswebsite zudem ein interaktives Informa-
tionsprogramm lanciert und Wissensfilme
produziert, die den Einstieg in die Welt der
Strukturierten Produkte zusatzlich erleichtern
sollen. Das Informationstool zur Wissensbil-
dung ist sehr nutzerfreundlich, konzentriert
sich auf nur drei Produkttypen und vermittelt
Inhalte in einer gut verstandlichen Sprache —
ohne die typischen Floskeln des Finanzjargons.
Der SVSP wird sich auch in Zukunft fir die
Aufklarung und Information rund um Struk-
turierte Produkte engagieren, denn nur
informierte Anleger sind zufriedene Anleger.

Einen weiteren Meilenstein beztglich Transpa-
renz und Klarheit von Strukturierten Produkten
erreicht der SVSP mit der Veroffentlichung

der ersten umfassenden und reprasentativen
Studie fur den Schweizer Markt, mit der eine
Informationsliicke geschlossen und Vorurteile
aktiv abgebaut werden kénnen. Wissenschaft-
lich bewiesen wird zudem, dass Strukturierte
Produkte im aktuellen Umfeld durch ange-
messene Kosten und eine gute Performance
dank ihrer Flexibilitat erfolgversprechende
Investitionsmaoglichkeiten und aussichtsreiche
Perspektiven bieten.

Factsheet:
«Strukturierte Produkte auf einen Blick»

Kurz und kompakt hat der SVSP das Wichtigste tber
Strukturierte Produkte in einem Factsheet zusammen-
gefasst. Es erweitert und erganzt die bereits beste-
hende Palette an Informationsmaterialien aus Leporello,
Vademecum und Strukturierte-Produkte-Buch. Den

mit der Thematik weniger vertrauten, jedoch interes-
sierten Anlegern und Politikern, die sich von Berufs-
wegen mit der Materie beschaftigen, wird nun ein
leicht verstandliches Tool angeboten, das relevante
Informationen Gber Strukturierte Produkte auf Gber-
sichtliche Weise bindelt.

Das Factsheet in voller Grésse finden Sie in der Beilage.

SVsSP ‘

Strukturierte Produkte auf einen Blick
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Vorstand

Der Verbandsvorstand besteht aus sechs Vorstanden aus den Reihen der Aktivmitglieder.
Er wird von der Delegiertenversammlung fir eine Amtsdauer von zwei Jahren gewahlt.

Die M |tgl|eder Buy-Side inklusive Banken, Vermdgensverwal-
tern und B2B-Intermediaren. Die Mitglied-
Als breit abgestutzter Branchenverband, der schaft im SVSP soll als «Guitesiegel» verstan-

die gesamte Wertschopfungskette abdeckt, den werden, das einen Mehrwert bietet.

Georg von Wattenwyl
Prasident

Leiter Advisory & Distribution
Financial Products

Vontobel Investment Banking
Bank Vontobel AG

Thomas Schmidlin
Vizeprasident

Leiter Structured Flow Switzerland
Credit Suisse

Valentin Vonder Miihll
Mitglied des Vorstands

Head Structured Products Trading
Bank Julius Baer & Co. Ltd

Adrian Steinherr

Mitglied des Vorstands
Co-Leiter Equity Derivatives
Distribution & Leiter Derivatives
Sales Trading Switzerland

UBS AG

David Schmid

Mitglied des Vorstands
Head of Investment & Banking
Solutions

Leonteq Securities AG

Sylveline Besson

Mitglied des Vorstands

Global Head of Structured Products
CA Indosuez Wealth Management

Geschaftsstelle

Jiirg Stahelin
Geschaftsfiihrer
juerg.staehelin@svsp-verband.ch

Daniel Haeberli
Leiter Legal & Regulation
daniel.haeberli@homburger.ch

Die Geschaftsstelle wird vom Vorstand besetzt und verantwortet die laufenden Geschéfte.
Die Verbandsaktivitaten werden von spezialisierten Bereichsleitern geftihrt, welche den Verband
in einem Teilzeitmandat reprasentieren.

Peter Keller
Leiter Operations & Standards
peter.keller@svsp-verband.ch

mochte der SVSP die Industrie umfassend
reprasentieren und den Finanzmarkt insge-
samt starken. Ein besonderer Fokus gilt der

Aargauische

Derzeit zahlt der SVSP 34 Mitglieder.
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Strukturierte Produkte auf einen Blick

Strukturierte Produkte sind innovative Anlageinstrumente

Strukturierte Produkte sind die innovative und flexible Kombination einer klassischen Anlage (etwa
einer Obligation oder Aktie) zusammen mit einem Derivat.,

Vielfalt von rund 32.000 Produkten in 5 Hauptkategorien

= Kapitalschutz-Produkte = Anlage-Produkte mit Referenzschuldner
= Renditenoptimierungs-Produkte = Hebelprodukte
= Partizipations-Produkte

Schweiz: weltweit grosster Markt fur Strukturierte Produkte

200
Anlagevelumen in Mrd. "I/ .Iede_
gemass EUSIPA-Statistik
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Haufigste Basiswerte von Strukturierten Produkten
= Aktien = Zinsen = Devisen = Rohstoffe

Innovativ und relevant fiir den Finanzplatz Schweiz

=  Wertschépfung der Branche aller in der oder fur die Schweiz kreierten gelisteten und nicht
bdrsenkotierten Produkte 2016 betragt dber CHF 226 Mrd.

= Sicherung von iber 3000 hochgualifizierten Arbeitsplitzen.

m

ffiziente Organisation fiir aktive Branchenvertretung

Der Schweizerische Verband fir Strukturierte Produkte SVSP vertritt die gesamte Wertschipfungskette
mit 32 Mitgliedern - Emittenten, Buy-Side, Markets und Partnern - die gemeinsamen Interessen der
wichtigsten Marktakteure, die liber 95% des Marktvolumens in der Schweiz vereinen.

SWSP - Schwefrertscher Yerband f0r Strukturierte Produlte Haftungsausschluss: Fliir die Richiighe der werbrefieten Indormationen wird
REmvistrasse 4 | CH-BI24 Tlrich Tel. +41 43 504 57 72 | Fax +4&1 43 540 5T 73 kefne  Gewidhe gelebdet. Die worliegenden Informationen stellen  kefne
Info@sap-verband.ch | webs . svap-verband.ch Anlageberatung dar, sind weder als Angebot noch als Empleblung rum K
& Schwetreriacher Verband flr Strulcurierte Produkde, 3048 brw. rum Yerkauf eires Wertpaplers Tu verstehen

Odukle Entdecken Sie das Pote

STRUKTURIE

PRODUKTE

Verbesserte Transparenz

= Wertschipfungsstatistik seit 2016: beriicksichtigt gelistete und nicht bdrsen-kotierte
Strukturierte Produkte, die in oder fiir die Schweiz kreiert und national & international
abgesetzt werden. Jahresgesamtumsatz 20162 Uber CHF 226 Mrd.

= Seit Marz 2015 weisen alle Emittenten Vertriebsgebiihren aus. Sie umfassen samt-liche im
Ausgabepreis eingerechneten Gebiihren, auch Vergiitungen an Vertriebs-partner. Sie werden
als Prozentsatz des Hominalbetrags pro Jahr aufgefiihrt.

= Zentraler Branchentrend ist die Weiterentwicklung von Customized Product Tools.

Metaplattformen verschiedener Emittenten erméglichen die zentrale Definition von Produkt-
Kriterien: Offerten kinnen effizient eingeholt und verglichen werden.

Solide Performance zu angemessenen Kosten

= [Erste umfassende Per-formance-,
03 betRna, Kosten- & Investment-Studie im
A Schweizer Markt bescheinigt

Strukturier-ten Produkten wissen-
schaftlich eine gute Performance
2Zu geringen Kosten sowie
Effizienz und breite
Anlagemidglichkeiten.

= Durcheefiihrt vom Swiss Finance
Institute mit Uber 20,000

Produkten.
Umfassende Aufklarung und Wissensvermittlung
«5P Portfolio Optimizers Wissensinitiative «Swiss Derivative Map»
Seit Februar 2017 zeigt die Das Buch =Die Welt der Struk- 2006 lanciert, ist die =Swiss
massgeschneiderte App Investo- | | tunerten Produktes=, der On- Dervative Map= dank ein-
ren & Kundenberatemn den line-Wissenstest, das interak- heitlicher Klassifizierung aller
Mehrwert von Strukis im Port- tive Infotools & Wissensfilme an der 5k gehandelten
folio: Simulation verschiedener | | und =InvesTalks=, eine Struki- Produkte (in 4 Haupt- & 14
Musterportfolios mit unter- Roadshow fur Retailinvesto- Unterkategorien) zum
schiedlichen Markiszenarien. ren, informieren & klaren auf. Branchenstandard geworden.
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Filme liber Strukturierte Produkte.
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Die Wissensfilme

DIRECTOR

Der Anfang einer
erfolgreichen Zukunft.

Haftungsausschluss:

Fur die Richtigkeit der in dieser Broschure verbreiteten Informa-
tionen, einschliesslich Informationen von Dritten, wird keine
Gewahr geleistet, weder ausdrticklich noch implizit. Der SVSP
unternimmt alle zumutbaren Schritte, um die Zuverlassigkeit
der prasentierten Informationen zu gewéhrleisten, doch macht
er keinerlei Zusagen Uber die Korrektheit, Vollstandigkeit und

Leh nen Sle SiCh ZU rUCk, u nd entdecken S|e das Potenzial H Aktualitat der in dieser Broschire enthaltenen Informationen
. b ; i " g 3 . und Angaben. Die vorliegenden Informationen stellen keine
In einer mehrteiligen Filmserie bringen wir lhnen die Welt der Strukturierten Anlageberatung dar und sind weder als Angebot noch als Emp-

fehlung zum Kauf bzw. zum Verkauf eines bestimmten Wert-

Produkte naher. Erfahren Sie auf eine einfache und .
papiers zu verstehen.

verstandliche Art, wie Sie das richtige Anlageprodukt ~STRUKTURIERTE
finden. Die Filme laufen auf www.svsp-verband.ch PRODUKTE
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