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Giitesiegel
fiir Mehrwert

Wissensvermittlung und Transparenz stehen im Zentrum der Verbandsarbeit.

Das anhaltend schwierige Marktumfeld mit tiefen Rendi-
ten und Zinsen von null bis negativ prigt die gesamte
Vermogensverwaltungsbranche seit geraumer Zeit. Nach
der Authebung des Euromindestkurses sowie der Einfiih-
rung von Negativzinsen befand sich der Schweizer Kapital-
markt im Ausnahmezustand. Die Wogen von Anfang Jahr
haben sich etwas geglittet, doch die Anleger suchen nach
neuen Wegen, um trotz herausfordernder Bedingungen
Rendite erzielen zu kénnen.

Zinsen von null bis negativ stellen manche herkémmlichen
Anlagekonzepte auf den Kopf - doch kann sich kein Inves-
tor diesem extremen Umfeld entziehen. Welche Alternati-
ven hat er, wenn Cash und Obligationen keine Rendite
mehr abwerfen?

Die Strukturierte-Produkte-Branche hat in der Folge zahl-
reiche Produkte lanciert, um Losungen zur immer teureren
Cash-Haltung zu bieten. So kénnen Investoren heute unter
verschiedenen Produkten mit Coupons von einigen Pro-
zent und tiefen Barrieren auswihlen. Sie tiberzeugen dank
ihrer Flexibilitit und kénnen wie kaum ein anderes Anlage-
instrument bediirfnisgerecht aufgesetzt werden.

Besonders in Zeiten niedrigen Ertrags spielen Transparenz
und Kosten eine immer wichtigere Rolle. Diese Transpa-
renz zu fordern, hat sich der Schweizerische Verband Struk-
turierter Produkte (SVSP) zur Aufgabe gemacht. Um Licht
ins Dunkel beziiglich der Performance, der Kosten und der
Anlageméglichkeiten von strukturierten Produkten zu
bringen, hat er - erstmals fiir den Schweizer Markt — eine
Studie in Auftrag gegeben, die exakt diese Komponenten
wissenschaftlich untersucht und mit Vorurteilen aufrdumt.
Fazit: Strukturierte Produkte entwickelten sich positiv, bei
angemessenen Kosten.

Das Swiss Finance Institute hat 20000 Produkte hinsicht-
lich ihrer Performance von 2008 bis 2014 analysiert, unter
Beriicksichtigung der Finanzkrise und der europiischen
Schuldenkrise, sowie 7275 Produkte von 2012 bis 2015, um
Aufschluss iiber die Kosten strukturierter Produkte zu er-
halten. Geméiss der Studie generierten rund 80% oder mehr

unter normalen Marktbedingungen eine positive Rendite,
mit Medianrenditen zwischen 5 und 15% p.a. Die Resul-

tate zeigen Total Expense Ratios (Ter) zwischen 0,3 und
1,7% p.a., inklusive Nettomarge sowie Produktions- und
Distributionsgebiihren.

Die einfache, verstindliche und umfassende Wissens-
vermittlung und Information steht weiterhin im Mittel-
punkt der SVSP-Verbandsarbeit: Zielgruppéengerecht
mdchten wir Interessenten auf ihrem individuellen Wis-
sensstand «abholen», um ihnen daraufhin auf sie zuge-
schnittene Informationen anzubieten. So sollen einerseits
die Bekanntheit und die Akzeptanz und andererseits die
generelle Reputation des Marktes nachhaltig verbessert so-
wie das umfangreiche Angebot von strukturierten Produk-
ten in der Schweiz unterstiitzt werden. Dieses Potenzial
mochte der SVSP durch eine breite Marktabstiitzung weiter
férdern und publik machen.

Ziel des Verbands ist es, noch mehr zu einem Branchen-
verband zu werden und so gleichzeitig seine Attraktivitét
und Schiagkraft zu steigern. Mit einem neuen Mitglieder-
konzept soll neben den Emittenten, die strukturierte Pro-
dukte in oder aus der Schweiz vertreiben, ein besonderer
Fokus auf die Buy Side inklusive von Banken, Vermbgens-
verwaltern und B2B-Intermedi#iren sowie Partnern entlang
der gesamten Wertschopfungskette von strukturierten Pro-
dukten gelegt werden. Sie sollen den SVSP als «Giitesiegel»
verstehen, der einen Mehrwert bietet.
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