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Gibt Schokolade

Gibt rote Ohren. 2 p
einen neuen Kick.

Mit Strukis in turbulenten Zeiten Triimpfe ausspielen

Der Startschuss fiir eine sehr intensive Zeit an den Markten
und flir Bewegungen im Strukturierte Produkte Markt liegt
mit dem 15. Januar 2015 und der Aufhebung der Euro-
Franken-Untergrenze schon lber ein Jahr zurlick, massgeb-
lich ruhiger wird es jedoch nicht auf den Markten — Grie-
chenland und China taten ihr Ubriges. Investoren verunsi-
cherten die mit den Verwerfungen einhergehende Volatili-
tat, auch das Niedrigzinsumfeld mit Zinsen unter null spiel-

te den Anlegern nicht gerade in die Hande — doch ermog-
lichte es Strukis, ihr Potenzial zu beweisen. Denn in unsicheren Zeiten kdnnen Strukturierte Produkte
durch ihre Flexibilitat Triimpfe ausspielen und gute Erfolgschancen bieten. Transparenz und Wissens-
vermittlung sind hier essenziell und riicken zunehmend ins Zentrum des Investorenbediirfnisses.

Die Forderung dieser Transparenz und Wissensvermittlung geniesst im Verband oberste Prioritdt. Mit
dem Relaunch der Website im Responsive Design haben wir jlingst einen grossen Schritt gemacht
und einerseits die Struktur vereinfacht und benutzerfreundlicher gestaltet — Einsteigern und Profis
werden die umfassenden Informationen einfacher zuganglich gemacht und massgeschneidert ange-
boten. Zudem ist die neue Website auch fiir Mobile, Tablets etc. optimiert. Der weiteren Verbesse-
rung der Transparenz Uber Strukturierte Produkte dient auch die neue Marktstatistik, die anfangs
Februar lanciert wurde. Erstmals sind Zahlen fiir den gesamten Schweizer Markt verfligbar und zei-
gen die Bedeutung von Strukturierten Produkten umfassend auf.

Weitere Tools sind in der Pipeline, denn 2016 liegt der Fokus auf dem Einsatz von Strukis im
Portfoliokontext — und damit auf der gezielten Wissensvermittlung fiir Relationship Managern (RMs).
Wir mochten den Kundenberatern das grosse Potential und die Einsatzmoglichkeiten von Strukis
umfassend aufzeigen. Mit einer zielgerichteten Ausbildung von RMs {iber den geeigneten Einsatz von
Strukturierten Produkten in Kundenportfolios sollen Strukis nicht nur opportunistisch, sondern sys-
tematisch eingesetzt werden. Eine massgeschneiderte App soll die RMs unterstiitzen, die Wirkungs-
weise von Strukturierten Produkten in Kundenportfolios zu erfassen und die Vorteile einer Beimi-
schung von Strukis systematisch erldutern. So kdnnen verschiedene Musterportfolios und unter-
schiedlichen Marktszenarien anschaulich simuliert und der systematische Einsatz von Strukturierten



Produkten gefordert werden. Die Einfiihrung des neuen Tools ist flr das zweite Halbjahr geplant — Sie
kénnen gespannt sein!

In eigener Sache — der Verband erreicht dieses Friihjahr einen Meilenstein in seiner Geschichte: Mit
Stolz dirfen wir auf 10 Jahre SVSP und das Erreichte zuriick blicken. Gegriindet am 4. April 2006
feiert er ergo am 4. April 2016 sein 10-jahriges Bestehen. Heute wird er nicht zuletzt von Behérden,
Politikern und Investoren als kompetenter Gesprachspartner gesucht und geschatzt. Natlirlich wer-
den wir diesen runden Geburtstag feiern und im Rahmen eines Jubildumsaktes im Friihsommer ins-
besondere unseren Mitgliedern sowie allen Wegbegleitern fiir das Vertrauen und die Unterstitzung
danken.

Georg von Wattenwyl, Prasident des SVSP

FINANZ'16 — «Horizonte erweitern»

Die grosste Schweizer Finanzmesse offnete ihre Tore in diesem Jahr
bereits zum 18. Mal — die FINANZ'16 fand am 3.und 4. Februar
2016 im Kongresshaus Ziirich statt. Uber 100 Aussteller und zahlrei-
che prominente Finanzexperten aus dem In- und Ausland sorgten ‘

fir einen neuen Publikumsrekord mit rund 6600 Besuchern. 16

FINANZ

3./4. Februar 2016
Kongresshaus Zarich

An den beiden Messetagen stellten Gber 100 Aussteller aus dem
Finanzbereich neue Produkte aus den Bereichen Fonds, Strukturier-
te Produkte und Immobilien-Investments vor. Der erste Tag der

Finanzmesse stand wie immer ausschliesslich den professionellen
Investoren offen. Anschliessend konnten sich auch Privatinvestoren
von zahlreichen Experten ihren «Horizont Erweitern» lassen.

Das Motto im Zircher Kongresshaus lautete «Horizonte erweitern». Nach einem rabenschwarzen
Start an den internationalen Borsenpldtzen und zahlreichen anderen Herausforderungen, die fiir die
Finanzindustrie anstehen, sind neue ldeen und Rezepte gefragt.

Auch die Strukturierte Produkte Branche lud zum Potenzial entdecken ein — und an den Stand des
SVSP, an dem man seinem Portfolio mit Strukis eine gewisse Wiirze verleihen konnte. Denn neben
der Testversion eines neuen Tools fiir Relationship-Manager (siehe
unten) Uberzeugte auch die Chili-Schokolade das Publikum. SVSP-
Prasident Georg von Wattenwyl nahm am Panel «Anlegen aus
Schweizer Optik» teil und zeigte das Potenzial und die Einsatzmog-
lichkeiten von Strukis auf. Besonders fiir Pensionskassen sollen
Strukturierte Produkte noch transparenter und verstandlicher ge-
macht werden, dafir setze sich der Verband kontinuierlich ein, so
von Wattenwyl. Zusatzliche Informationen boten die Open Foren
«Vorteile von Strukis als Anlageprodukte», «Das richtige Struki-
Produkt im aktuellen Umfeld» oder «Fragen Sie den Struki-
Experten» — oder aber personliche Gesprache mit Experten am
SVSP-Stand.
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haus stattfinden und zwar am 1. und 2. Februar.



Optimierung der Transparenz dank umfassender Marktstatistik tiber Schwei-
zer Markt

Der SVSP verbessert die Transparenz lber Strukturierte Produkte fiir bestehende und potentielle
Investoren weiter. Die neue erganzende Marktstatistik, die quartalsweise erscheinen wird, zeigt
erstmals detaillierte Zahlen fir den Gesamtmarkt und schafft so einen neuen Standard fiir den
Schweizer Markt. Der Report spiegelt aktuell Trends & Entwicklungen und zeichnet ein umfassendes
Bild tiber die Schweizer Branche.
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Die von der Boston Consulting Group
erstellte Marktstatistik bericksichtigt
erstmals auch den Bereich nicht borsenkotierter Strukturierten Produkte und ermdglicht so einen

umfassenden Uberblick iiber Entwicklungen im Schweizer Markt. An der ersten Erhebung der ergén-
zenden Marktzahlen haben Barclays, Banque Cantonale Vaudoise, Credit Suisse, Goldman Sachs,
Julius Baer, Leonteq, Notenstein La Roche, UBS, Vontobel, Ziircher Kantonalbank sowie ein weiteres
SVSP-Mitglied teilgenommen. Sie reprasentieren den Grossteil des Schweizer Marktes. Ziel des SVSP
ist es, alle Schweizer Marktteilnehmer in diese Marktstatistik zu integrieren.

Wichtige Erkenntnisse (Q4 2015):

e Der Gesamtmarkt hat sich im vergangenen Jahr mit einem generierten Umsatz von rund CHF
235.1 Mrd. grosstenteils stabil und kontinuierlich entwickelt.

o Mit Uber 63% des Umsatzes entfillt das Gros auf Renditeoptimierungs-Produkte, gefolgt von Par-
tizipations- und Hebel-Produkten mit Gber 16% bzw. rund 14%.

e Die haufigsten Basiswerte von umgesetzten Strukturierten Produkte bilden grundsatzlich Aktien
und Devisen. Im letzten Quartal 2015 basierten 47% der Strukturierten Produkte auf Devisen, 44%
auf Aktien.

e Das Umsatzverhaltnis nicht-kotierte zu kotierte Produkte betrug zuletzt 75% zu 25%. Die Anzahl
Transaktionen mit kotierten Produkten war mehr als doppelt so hoch wie mit OTC-Produkten.

e Rund zwei Drittel des Umsatzes wird im Primarmarkt erzielt, wahrend die Transaktionen fast aus-
schliesslich im Sekundarmarkt stattfinden. Der Grossteil der Transaktionen im Sekundar-markt er-
folgt in Hebelprodukten.

o Als wichtigste Wahrung fir Schweizer Strukturierte Produkte werden EUR (36.9%), USD (32.3%)
und CHF (17.4%) verwendet.



| Schweizerischer Verband fiir Strukturierte Produkte
Swiss Structured Products Association

Association Suisse Produits Structurés

Umfangreiche Berichterstattung zur neuen Marktstatistik

Associazione Svizzera per prodotti strutturati

Struki-Branche verbessert | e dinte
Marktiibersicht

Strukturierte Produkte: Ein kleiner
Riese auf dem Schweizer
Finanzplatz

Der Schweizer Markt fiir Strukturierte Produkte ist deutlich
grosser als bislang bekannt war. Eine neue Statistik
beriicksichtigt erstmals auch nicht-kotierte Produkte. Der
Branchenverband erhéht damit die Transparenz.

» Strublunens Produkle’ Besser als i Ruf

Der Schweizerische Verband fiir Strul Produkte (SVSP) lasst
seinen Worten auch Taten folgen und erhoht die Transparenz im
Zertifikate-Markt weiter.

und Gebiiliren fiir Zertifikate verSffentlicht hat, folgt nun eine weitere
: Erstmals {iberh ist der G fiir

Produkte in einer Statistik erfasst worden, die der SVSP am Mittwoch

vor den Medien vorstelite.

Nicht-kotierte Produkte schwingen oben aus

Bislang waren nur Angaben von der Schweizerischen Nationalbank

SVSP bei seinen Verbandsmitgliedern auch die Volumina der nicht-
gelisteten Produkte erhoben.

Nachdem er vergangenes Jahr erstmals detaillierte Angaben zu Pricing

(SNB) und der SIX zu den gelisteten Produkten verfiigbar. Nun hat der
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Benutzerfreundliche Wissensvermittlung Strukturierter Produkte: Relaunch

der SVSP-Website

Informationsvermittlung, Verstandlichkeit und Transparenz von Strukturierten Produkten stehen im

Zentrum der Aktivitdten des SVSP. Mit dem Relaunch der Website als zentralem Kommunikations-

Element bietet der Verband bestehenden und potentiellen Investoren eine moderne und transparen-

te Informationsplattform.

Mit der visuell und inhaltlich neu strukturierten Website will der SVSP die Wissensbeschaffung tber
Strukturierte Produkte benutzerfreundlicher gestalten und so den Zugriff fiir Einsteiger, aber auch fir
bestehende Investoren vereinfachen. Die konsequente Einbindung von Call-to-Action-Elementen

ermdglicht einen direkten Zugang sowohl zum generellen Uberblick Giber Strukturierte Produkte fiir

Einsteiger als auch zu detaillierten Informationen fiir erfahrene Investoren. Mit einem State of the

Art Content-Management-System und eingebettetem Responsive Design fiir Desktop, Smartphone

und Tablet verbindet die neue Website zudem moderne Funktionalitdat mit zeitgemassem Design.

Die crossmediale Kommunikationsstrategie des Verbands setzt auch auf die Einbindung der Social

Media Plattformen, um im digitalen Zeitalter die Prasenz des Verbands vernetzend zu starken. Mass-

geschneiderte und umfassende Informationen in Echtzeit via Linkedin & Twitter komplettieren die

Kommunikationsaktivitdten des SVSP und ermdglichen eine direkte Interaktion von Interessenten,

Emittenten, Buy-Side und Partnern.

WWWw.svsp-verband.ch



https://www.linkedin.com/company/swiss-structured-products-association-sspa
https://twitter.com/svsp_sspa
http://www.svsp-verband.ch/
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Lombard Odier und Corner Bank neue SVSP-Mitglieder

Die Aufnahme der beiden Aktivmitglieder und Buy-Side-Vertreter Lombard Odier und Cornér Bank
(erstes Mitglied im Tessin) per Januar 2016 stellt einen weiteren Schritt zu einer moglichst breit auf-
gestellten Branchenvertretung dar.

Francgois Brunetti, Leiter des Bereichs Strukturierte Produkte von Lombard Odier, dussert sich folgen-
dermassen: «Wir entwickeln massgeschneiderte Losungen fir unsere Kunden und vertreten die Auf-
fassung, dass Strukturierte Produkte als innovative, flexible Investmenttools echten Mehr-wert bie-
ten. Unsere Mitgliedschaft beim SVSP unterstreicht unser langfristiges Engagement auf dem Schwei-
zer Markt fur Strukturierte Produkte. Wir freuen uns, an der erfolgreichen Entwicklung des Schweize-
rischen Finanzplatzes teilzuhaben.»

Nicola Lafranchi, Senior-Vizeprasident von Cornér Bank, dussert sich tGber die Mitgliedschaft im SVSP
wie folgt: «Als lokal verankerte Schweizer Bank nutzen wir Strukturierte Produkte fiir unsere breite
Palette an Dienstleistungen in der professionellen Vermdgensverwaltung. Unsere Mitglied-schaft im
SVSP unterstreicht so unser langfristiges Engagement auf dem Schweizer Markt fiir Strukturierte
Produkte und fiir den Finanzplatz Schweiz.»



International Structured Products Forum am 7./8. September in Luzern

Das traditionelle Branchentreffen findet auch dieses Jahr anfangs September in Luzern statt. Zusam-
men mit SIX Structured Products Exchange AG nutzt der SVSP diesen Anlass verstarkt als Meinungs-
und Austauschplattform. Im Zentrum des diesjahrigen Forums stehen die technologischen Verande-
rungen der Branche, besonders Digital Advice. Neben Key Note Lectures zu digitalen Themen disku-
tieren die Teilnehmer in Workshops spezifisch tiber Auswirkungen und Méglichkeiten fir die Struktu-
rierte Produkte Branche und erarbeiten Losungsansatze zu Problemstellungen. Die Details zum Pro-
gramm werden zu einem spateren Zeitpunkt vorgestellt. Das Datum 7./8. September 2016 gilt es sich
jedoch bereits heute zu reservieren.



